INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka $kola: Univerzita P. J. Safarika v Kogiciach

Fakulta:

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Ekonomické zaklady podnikania
KFPDPaE/EZP/25

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet ECTS kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia: 3., 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre uspesné absolvovanie predmetu je potrebné sa aktivne zicastiovat’ vyucby pocas semestra a
vypracovat’ jedno pisomné zadanie obsahujuce: test (10 zadani, z toho 5 zadani s vyberom iba
spravnej odpovede z troch moznosti - bodové hodnotenie 0/1 a 5 zadani s ur€ovanim pravdivosti
troch moznosti - bodové hodnotenie 0/3) a jedna praktickd tiloha zamerana na aplikaciu ziskanych
poznatkov z jednotlivych tém uvedenych v osnove predmetu (bodové hodnotenie max. 10 bodov).
Pre Gspesné absolvovanie predmetu je potrebné ziskat’ celkovo min. 16 bodov.

Stupnica hodnotenia (podl'a ziskanych bodov):

A 30-28

B27-25

C24-22

D21-19

E18-16

FX15-0

Vysledky vzdelavania:

Cielom tohto predmetu, v ramci vzdelavacieho procesu, je oboznamit’ Studentov s problematikou
podnikania z ekonomického pohl'adu, v interakcii s existujucim pravnym prostredim SR. Student
vie vytvorit’ zékladny podnikatel'sky plan vratane zadefinovania hodnotovej ponuky, zdkaznickeho
segmentu a zakladnych ekonomickych predpokladov podnikania. Student rozumie zakladnym
nastrojom marketingu, financovania, udrzate'ného a digitalneho podnikania a vie ich aplikovat’ pri
rozvoji tradi¢ného podniku alebo startupu.

Struc¢na osnova predmetu:

. Podnikanie a podnikatel'ské prostredie.

. Podnikatel'sky zdmer a podnikatel'ska stratégia.

. Marketingova stratégia ako sucast’ podnikatel'skej stratégie.
. Majetok a zdroje (kapital) v podnikani.

. Néklady, vynosy a VH v podnikani.

. Prijmy, vydavky a VH v podnikani.

. Analyza vysledkov podnikania.

. Zaklady finan¢ného riadenia.
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9. Podpora podnikania v SR.

Odporiacana literatira:

Zakladna Studijna literatura:

Majdtchova, H., Deakova, S. Podnik a podnikanie. EKONOM, 2025. 304 s. ISBN
978-80-225-5243-1.

Kapsdorferova, Z. a kol. Podnikanie malych a strednych podnikov. Slovenska pol'nohospodarska
univerzita v Nitre, 2025. 149 s. ISBN 978-80-552-2893-8.

Duri$ova, M., Malichova, E., Stanikova, Z. Ekonomické a pravne aspekty podnikania. 288 s.
Zilinské univerzita v Ziline, 2022. ISBN 9788055419121.

Domaracka, L., Saffova, D., Mykhei, M. Ekonomika podniku I. Technicka univerzita v
Kosiciach, 2025. 122 s. ISBN 978-80-553-2580-4. Dostupné na: https://www.researchgate.net/
publication/399183630 EKONOMIKA PODNIKU I

Doplnkova literatara:

Pride, M. W., Hughes, J. R., Kapoor, R. J. Foundations of Business. Cengage, 2026. ISBN
979-8-214-05201-4.

Scarborough, N. M. Essentials of Entrepreneurship and Small Business Management. Pearson,
2025. ISBN 9780138340674.

Barringer, R. B., Ireland, R. D. Entrepreneurship: Successfully Launching New Ventures.
Pearson, 2024. 592 s. ISBN 978-0-13-809182-8.

Poff, R. Fundamentals of Business. Blacksburg, Virginia Tech Publishing, 2023. 434 s. ISBN
978-1-957213-21-7. Dostupné na: https://publishing.vt.edu/reader/books/pdf/10.21061/
fundamentalsofbusiness4e

Kuratko, D., F. Entrepreneurship: Theory, Process, Practice. Cengage, 2024. 512 s. ISBN
978-0-357-89950-2.

Laverty, M., Littel, C. Entrepreneurship. OpenStax adaptation, 2020. 618 s. ISBN-13:
978-1-947172-70-8. Dostupné na: https://openstax.org/details/books/entrepreneurship?
utm_source=chatgpt.com

Hisrich, D. R., Peters, P. M., Shepherd, A. D. Entrepreneurship. McGraw Hill, 2024. 552 s.
ISBN-13: 978-1-265-33225-9.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A B C D E FX

43.48 43.48 13.04 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Karolina Cervena, PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.07.2026

Schvalil: doc. JUDr. Marcel Doloba¢, PhD., univerzitny profesor, prof. JUDr. Martina JanoSikova,
Ph.D.
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