INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka $kola: Univerzita P. J. Safarika v Kogiciach

Fakulta: Fakulta verejnej spravy

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Zaklady marketingu
KEaRVS/ZM-d/14

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska / CviCenie
Odporucany rozsah vyuéby ( v hodinach ):
Tyzdenny: 1 /1 Za obdobie Studia: 14/ 14
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporuicany semester/trimester Studia:

Stupen Stadia: 1., II., N

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
klasifikovany zapocet

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je ziskanie zakladnych teoretickych poznatkov moderného marketingu.
Obsahovd napln predmetu je zamerana na vysvetlenie pojmového ako aj metodického
inStrumentaria pouzivaného v rdmci procesu marketingového riadenia, analyzy trhu a vymedzenia
prvkov marketingového mixu. Doraz je kladeny na objasnenie marketingovych nastrojov a metod
pouzivanych nie len v komerc¢nom prostredi podnikov, ale aj v prostredi institucii verejného
sektora — v skolstve, zdravotnictve, kultire. Prezentované teoretické poznatky budii zamerané aj
na uplatnenie marketingovych koncepcii v radmci Specifik potencialneho pracovného prostredia
Studentov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska koncepcii moderného marketingu a jeho postavenie v spolo¢nosti, pojmy,
definicie.

2. Analyza marketingového makro a mikro prostredia.

3. Segmentacia trhu a ndkupné spravanie spotrebitel'ov a organizacii.

4. Marketingovy vyskum a marketingovy informac¢ny systém.

5. Rozne pristupy k tvorbe marketingového mixu, produkt ako zakladny prvok marketingového
mixu.

6. Cenova politika a cenové stratégie, faktory ovplyviujiice rozhodovanie o cenach.

7. Distribu¢na politika a logistika.

8. Marketingova komunikacia a marketingovy komunika¢ny mix.

9. Marketingové planovanie.

10. Aplikacia marketingu v Skolstve — Specifikd marketingového inStrumentaria v riadeni $kol a
Skolskych zariadeni v Slovenskej republike.

11. Aplikacia marketingu v zdravotnictve — charakteristika a Specifika posobenia institicii v sektore
zdravotnictva, aplikacia vhodnych marketingovych nastrojov.

12. Aplikacia marketingu v kultare — ,,art marketing*, Specifikd marketingového mixu muzei,
galérii, divadiel; sponzoring v umeni.

Odporucana literatara:
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1. CISARIK, P., HRABOVSKA, Z.: Vybrané kapitoly z marketingu sluZieb a teritorialneho
marketingu. Kogice: UPJS, 2012. ISBN 978-80-7079-937-2.

2. KOTLER, P., ARMSTRONG, G. 2004. Marketing. Praha: Grada Publishing, 2004. ISBN
80-247-0513-3

3. KOTLER, P, WONG, V., SAUNDERS, J., ARMSTRONG., G. 2007. Moderni marketing.
Praha: Grada Publishing, 2007. ISBN 978-80-247-1545-2

4. JAKUBIKOVA, D. 2008. Strategicky marketing. Praha: Grada Publishing, 2008. ISBN
978-80-247-2690-8

5. PELSMACKER, P, GEUENS, M., VAN DEN BERGH JOERI: Marketingova komunikace.
Praha: Grada Publishing, 2003. ISBN 80-247-0254-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Zuzana Hrabovské, PhD.

Datum poslednej zmeny: 31.05.2014

Schvalil: prof. JUDr. Igor Palus, CSc., doc. Ing. Silvia Rucinskd, PhD.
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